


BOLLE & MARCO

ZWEI ABENTEURER MIT HERZ

Herzlich Willkommen in unserer bunten
und lebendigen Welt. Wir sind Nicole
(alias Bolle) und Marco, wohnhaft in der
wunderschonen Hansestadt Rostock an
der Ostsee. Seit fast 6 Jahren erkunden
wir gemeinsam Deutschland, Europa und
die Welt und lassen unsere Community
an dieser Reise teilhaben.

Aus dem Beschluss, 2015 spontan auf
Weltreise zu gehen ("Lass uns das einfach
machen") wurde unser Lebensmotto:
"Komm wir machen das einfach".
Auch haben wir gemerkt, dass mit Mut
einfach die schonsten Geschichten
beginnen. Also stlrzen wir uns
gemeinsam immer wieder gerne in neue
Abenteuer.



UNSERE KANALE

WWW.KOMMWIRMACHENDASEINFACH.DE

REISEBLOG INSTAGRAM FACEBOOK
420.000+ AUFRUFE 22.300+ FOLLOWER 10.000+ ABONENNTEN
PRO MONAT
o @
PODCAST PINTEREST YOUTUBE
40.000+ DOWNLOADS 130.000+ BETRACHTER 540.000+ VIEWS
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REISEBLOG

UNSER WOHNZIMMER

Unseren Blog gibt es bereits seit Juni
2015. Im vergangenen Jahr (2023) wurden
ca. 4 Millionen Seiten aufgerufen. Hier in
unserem Wohnzimmer berichten wir Uber
unsere Abenteuer, geben hilfreiche Tipps
und Empfehlungen.

Zudem investieren wir viel Zeit in
Suchmaschinenoptimierung, damit
unsere Inhalte im Netz auch gefunden
werden. Das bestatigen auch die Zahlen:
85% unserer Leser kommen direkt Uber
die Google-Suche, um sich uber
Deutschland, Europa und Fernreiseziele zu
informieren.




UNSER WOHNZIMMER

WWW.KOMMWIRMACHENDASEINFACH.DE

Komm wir, machen duy cifach!

Reiseblog fir individuelles Reisen & Outdoor Abenteuer

BOLLE & MARCO ~ LANDER ~ QUTDOOR ~ REISETIFPS ~ DIESDAS PODCAST SHOP ~
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Garden Route in Stdafrikd =Alle Infe&s
Highlights im Uberblick
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WELLNESS

Kurzurlaub im Lighthouse Blasum -
MNordsee, Watt 8 Wellnass
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UNSERE BLOGTHEMEN

WWW.KOMMWIRMACHENDASEINFACH.DE

FERNREISEN

Xous Lodge in Sudafrika -
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KURZREISEN

Bolersbronn im Schwarzwald =

Wandem, Biken und Genielfien

Wir haben ja schon viele Ecken in Deutschland
eriundet, der Schwarzwald war allerdings bis
vor kurzem noch immer ein graver Fleck auf
unserer Landkarte. Er schwirrte 2war schorn
lange In unseren Kdpfen herum, gekiappt hat
es it ener Reise jedoch irgendwie nie
Grunde? Mih, wermuthich...

OUTDOOR
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Zeltenin Island = Unsere besten
Tipps und Erfahnungen

und Zelten? Eine wirklch gute
idung. Je nach Reisezeit ist Camping in
nd wirklich einfach und komfortabel. Wis
wollten wak
Island das richtige Abenteuer wagen und auf

and unserer Rundrese  durch

Unterkiinfte verzichten, Natirlich auch, waill
Hotels auf tsland einfach sau teuer sind. Wenn
du dich gerade..,

STADTETRIPS

Innsbruck Sehenswlrdigkeiten =
Die lGssige Stadt am Inn

Osterreich st so  @n  wunderschiones
and und Wwir wundern Uns  Hmmer

wieder, wigso wir nur 20 selten dort sind, Erst
vor kurzem verbrachten war jedoch einige Tage
im und rend um nnsbreck und durften uns von
den weifalogen  Quitdoor  Aktivitaten
uberzeugen lassen, Doch auch dwe

IN DEN LETZTEN DREI JAHREN SIND INHALTE AUS DEUTSCHLAND,
OSTERREICH UND EUROPA GEFRAGTER DENN JE. ABER AUCH
FERNREISEZIELE GEWINNEN WIEDER AN BEDEUTUNG.



MONATLICHE ZUGRIFFSZAHLEN

ZEITRAUM: 01.01.2023 - 01.02.2023

206.657 266.471
LESER SITZUNGEN

85% via Google 65% weibliche Leser Leser: zwischen 20
15% direkt 35% mannliche Leser und 45 Jahre

@ Seitenaufrufe
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3. Jan. 5. Jan. 7. Jan. 9. Jan. 1. Jan. 13. dan. 15. Jan. 17. Jan. 18. Jan. 21. Jan. 23. Jan. 25 Jan. 27, Jan. 29, Jan. 31. Jan.
B New Visitor M Returning Visitor

Sitzungen Nutzer Seitenaufrufe
266.471 206.657 423.905
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JAHRLICHE ZUGRIFFSZAHLEN

ZEITRAUM: 01.01.2023 - 31.12.2023

Zielgruppeniibersicht &

[ SPEICHERN |4, EXPORT < TEILEN

& bal
01.01.2023 - 31.07.2023
Alle Nutzer + Segment hinzuflgen
100,00 % Sitzungen
Ubersicht

Sitzungen = Im Vergleich Zu  Masswert auswahlan

Stilndlich Tag Woche Mena

@ Sitzungen
15.000
o000
5,000
Februar 2023 Marz 2023 April 2023 Mal 2023 Juni 2023 Juli 2023
B New Visitor B Returning Visitor
Sitzungen MNutzer Seitenaufrufe

Seiten/Sitzung

1.367.822 1.036.747 2.031.634 1,49

o + Ereigr‘isse: Erefgnisname [, S Benutzerdefiniert 1. Julibis 31. Dez. 2023 = Efj < 4

Insgesamt wurden 2023 knapp
3,8 Millionen Seiten
aufgerufen. Im Juli 2023 gab es
eine Anderung bei Google

w4 - o wem e e Analytics mit neuer

e wessme w0+ s | ODErflache. Daher sehen Sie
Ereignisname +* + [_-relqni_s.}(\:a_h! Nu!z_o: nsgesamt Eljel_r;_l_l_i_salj!_za_l_\h;_ap Mutzer Ge;amt_un_\sa_l_z ZW e i Ve rS C h i e d e n e
5.612,352 919.647 &1 0.00 €
r G Rt E TR R e e ey i S C re e n S h Ots .
1 pags_view 1.817.759 918.694 1,98 0,00 €



INSTAGRAM

UNSER WOHLFUHLKANAL

Instagram gehaort definitiv zu unseren
Lieblingskanalen. Hier nehmen wir unsere
Leser und Follower live mit auf unsere Reisen
und zeigen ihnen die schoénsten Orte in
Deutschland, Europa und der Welt. Unsere
Community legt viel Wert auf unsere
Meinung und nimmt unsere Tipps immer
dankend an.

Unseren Kanal lassen wir seit Anfang an
langsam und organisch wachsen. Wir haben
keine Follower gekauft oder sind nicht Teil
von sogenannten Engagement-Gruppen.
Auch folgen wir keinem Algorithmus
sondern nutzen Instagram dann, wenn wir es
fUr richtig halten und etwas zu erzahlen
haben.

1.020 Beitrage 22.300 Follower 154 Gefolgt

EEOODD & EEEEE
@ kommwirmachendaseintach

Persanlicher Blog

0 Reisen = Outdoor » Katzen = Abenteuar
== Next: Finnisch Lappland

ll Shop: @weltverliebt_shop

#= Love: @suedafrika.liebe

¥ Blog & Impressum kJ

' www.kommwirmachendaseinfach.de + 4

11.700 Konten in den vergangenen 30 Tagen erreicht. Insights ansehen

Dinkelsbiih| Eichstitt Montafon Erlangen Forchheim Nirnberg

B BEITRAGE =} REELS [ GESPEICHERT @ MARKIERT
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INSTAGRAM STATISTIKEN

STAND: FEBRUAR 20253

22.300+ ZWISCHEN 25 MEHR FRAUEN
FOLLOWER UND 44 JAHRE ALS MANNER

76% Qeu’rschlcnd 52% = 25 - 34 Jahre 78% Frauen
5% Osterreich 28% = 35 - 44 Jahre 22% Manner

STORIES: REICHWEITE PRO SEQUENZ ZWISCHEN 1.500 UND 4.500 VIEWS (JE NACH THEMA)
FEED POST: IMPRESSIONEN ZWISCHEN 5.000 UND 37.000 (JE NACH THEMA)
REELS: ZWISCHEN 5.000 UND 71.000 VIEWS (JE NACH THEMA)

Instagram schrankt leider immer mehr die Reichweite ein, weshalb es deutlich schwieriger ist,
seine eigenen und neue Follower zu erreichen.



INSTAGRAM STATISTIKEN

STAND: FEBRUAR 20253

Letzte 90 Tage v 25, Nov. - 22, Feb. Beitrige  LetztesJahr <5 < Zielgruppe ®
Letzte 30 Tage v 19. Juni - 18. Juli
Top-Beitrage N
Nach Reichweite . . -
‘ Beliebteste Standorte Stadte Lander
- ——
Deutschland NG
Osterreich '
schweiz | 2.7%
13. De
Usa | 1.3%
i Italien | 1.1%
Top-Stories
Nach Reichweite
Alter Alle Manner Frauen
13-17 0.2%
18-24 [
25-44 N
45-54 . a.8%
Top-Reels 3 55-64 | 3.09
Nach Reichweite
65+ | 0.9%

M  Q B &

MEDIA UPLOADS FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT RATE @ AVGLIKES AVG COMMENTS
1,003 19,671 137 2.35% 411.75 51.19



REFERENZEN

EINIGE AUFTRAGSARBEITEN DER
LETZTEN JAHRE



JAHRESKAMPAGNE FRANKEN TOURISMUS
- ERKUNDUNG DER 15 STADTE -

SOCIAL MEDIA, BLOG, BILD & PODCAST

nNUrnberg Sehenswurdigkeiten - Die 15
schénsten Highlights & Reisetipps

2 . g8

2023 waren wir in 15 frankischen
Stadten unterwegs. Fur diese
b Jahreskampagne wurden 15
CEC A Blogbeitrage, 15x Instagram
Stories, 15 Reels, 15 Facebook
Feedposts, 15 Instagram
Feedposts, Uber 35 Pinterest
Pins, 3 Podcast-Episoden sowie
Bildmaterial fUr jede Stadt
angefertigt.
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DESTINATION MARKETING MIT
SOUTH AFRICA TOURISM

SOCIAL MEDIA, BLOG & VIDEO

Fur diese Kooperationen haben wir
Blogbeitrage, Instagram Stories,
Feedposts und Youtube-Videos
angefertigt. Ziel war es, unseren

Lesern die verschiedenen Regionen

des Landes genauer vorzustellen
und Lust auf Stdafrika zu machen.

Die einzigartige Panorama Route Stdafrika
& der Blyde River Canyon

eSUEDAFRIKA.LIEBE

Aus Liebe zum Land entstand sogar ein
neuer Facebook-Kanal, welchen wir seither
mit unseren Inhalten aus Sudafrika fullen.

2 in s -
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FAHRRADKAMPAGNE VISIT AUSTRIA

SOCIAL MEDIA, BLOG, FOTO & VIDEO

Stoneman Taurista = Unsere Einstiegstour
zum Rossbrand und Mandlberg

Urloub

am Achg
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iken, See in Tirol

Wandern & CenieRen

FUr den 1. Teil der
Fahrradkampagne wurden
Blogbeitrage, Instagram
Stories und Feedposts, Videos
sowie Bildmaterial angefertigt.
Auch ein Instagram Takeover
fand im Rahmen dieser
Kooperation statt.




SOMMERKAMPAGNE BRANDENBURG &
MECKLENBURG-VORPOMMERN

SOCIAL MEDIA, BLOG, FOTO & VIDEO

Wusstest

- Kanu — brsienoniznnins
anderung mit dem pig

oute & Re‘\seﬂpps | aris

7 Tage Wasserw
unsere R

Tiehes
entdecken gibl. Hast sehonmal
Urlaul gemacht?

FUr diese Kampagne wurden
Blogbeitrag, Instagram Stories
und Feedposts, Video sowie
Bildmaterial angefertigt. Daftr
waren wir 7 Tage mit dem
Kanu unterwegs, um diese
Kampagne umzusetzen.




REISEVERANSTALTER: MIT TUI NACH
GRAN CANARIA & RHODOS

SOCIAL MEDIA, BLOG & VIDEO

147 Gl

! Sonneninsel Gran Canaria -
Diese 10 Dinge, solltest du
nicht verpassen!

FUr diese Kooperationen haben
wir vor allem Uber Social Media
berichtet (Instagram & Facebook).
Zudem wurden Live-
Ubertragungen auf dem TUI
Facebook Kanal veranstaltet,
Blogbeitrage und Videomaterial
zur eigenen Werbenutzung
angefertigt.

S IPE UP!
@TUIDEUTSCHLAND.




HOTELCHECK: ORTNER'S RESORT

SOCIAL MEDIA & BLOG

FUr diese Socal-Media-Kampagne
haben wir einen Blogbeitrag
angefertigt, Bild- und Videomaterial
far Instagram Stories, Feedposts
sowie ein Reel. Ziel war es, den
Followern das Hotel vorzustellen
und sie live mitzunehmen.

m Ortner's Resort in Bad

Welinessuriau o Erfahrungen

Fussing — Unser

———

Wir legen viel Wert auf
die Qualitat der
Berichterstattung auf unseren
Social Media Kanalen. In
unseren Stories verwenden wir
Bild, Text & Videos sowie Tools
zur Interaktion.




ERFOLGREICHE PARTNERSCHAFTEN

EINIGE KUNDEN IM UBERBLICK
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E Hier macht
das Bauhaus
SACHSEN-ANHALT Schule.
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auto @ europe.

HauElerleben!

&
Cyber Ghost ves
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DAS SAGEN UNSERE KUNDEN

Sandra Strehlau - Hannover Marketing und Tourismus GmbH

,Bolle & Marco sind ein tolles (Blogger-) Paar. Es hat unglaublich viel Spald gemacht mit ihnen zu arbeiten
und die Kooperation verlief von Anfang sehr positiv. Die beiden waren immer gut zu erreichen und haben
schnell geantwortet. Sie kamen mit einer grol3en Euphorie nach Hannover und haben genau das auch auf
ihrem Blog festgehalten und wiedergegeben. Sie sind sehr ehrlich, sympathisch und vor allem aber
authentisch. Das macht es aus, mit guten Bloggern zusammen zu arbeiten. Wir warden jederzeit wieder
mit Bolle und Marco zusammen arbeiten.

Belinda Schaffarz - Ehem. KPRN network GmbH

Die Zusammenarbeit mit Nicole und Marco war immer professionell, zuverlassig und entspannt. Ihr
offener, ehrlicher und gleichzeitig freundlicher Kommunikationsstil hat mal3geblich zum Erfolg unserer
gemeinsamen Projekte beigetragen. Im Rahmen unserer Kooperation fur Sudafrika haben die beiden nicht
nur die Vereinbarungen erfullt, sondern sind stets die extra Meile gegangen und haben vielseitigen sowie
spannenden Content fur die Destination erstellt. Ich wirde jederzeit wieder mit ,Komm wir machen das
einfach” arbeiten.



DAS SAGEN UNSERE KUNDEN

Fabienne Megerle, Tourist-Information Uhldingen-Muhlhofen

Die Zusammenarbeit mit Bolle & Marco war von Anfang an sehr unkompliziert und freundlich. Sie waren
vor Ort stets erreichbar, sodass wir uns austauschen und flexibel auf kleine Anderungen reagieren
konnten. Wir konnen die beiden aufgrund ihrer authentischen und offenen Art sehr weiterempfehlen,
genau diese Eigenschaften spiegeln sich auch in Ihrer Arbeit wieder. Bolle & Marco sind Blogger, die ihrer
Leidenschaft nachgehen, vom Instagram-Story Auftritt bis hin zum Blogbeitrag haben Sie all unsere
Besonderheiten gekonnt in Szene gesetzt und auf den Punkt genau charakterisiert, was unsere
Seeferiengemeinde ausmacht. Ihr Motto ,Komm wir machen das einfach!” findet sich in der glaubwurdigen
Berichterstattung wider.

Gerrit Leinker - www.marokkoerleben.de

,Nach unserer Zusammenarbeit weild ich was euren Blog so erfolgreich macht. Zum einen seid ihr kreativ,
habt einen Sinn fur schone Dinge und seid verrickt genug so etwas in die Tat umzusetzen. Gleichzeitig
seid ihr aber ehrlich, zuverlassig und wirklich professionell. Das ist eine erfolgversprechende Kombination.
Ich kann mit Fug und Recht behaupten, dass die Kooperation mit euch die erfolgreichste war in den
vergangenen 10 Jahren. Das ist nicht immer so bei all den Anfragen und Ideen, die einem als
Reiseveranstalter so begegnen! Also, danke nochmals und gerne wieder.



KOOPERATIONSMOGLICHKEITEN

EINIGE LEISTUNGEN IM UBERBLICK



ERSTELLUNG REDAKTIONELLER INHALTE

Wir verfassen ausfihrlichen, informativen und
hochwertigen Content fur unsere Seite oder fur die Seite
des Kunden. Dabei legen wir viel wert auf ausdrucksstarkes
Bildmaterial, hilfreiche Tipps und SEO. Die Inhalte sollen
am Ende des Tages in den Weiten des World Wide Webs
auch gefunden werden.

PRODUKTIONS- UND PRESSEREISEN

Wir erkunden und entdecken fir unsere Kunden die
verschiedensten Regionen und Orte. Auf diesen Reisen
fertigen wir Bild- und Videomaterial an, sammeln hilfreiche
Informationen und geben diese weiter an die Community.
Presse- und Produktionsreisen ohne Honorar nur nach
Absprache der Inhalte und Leistungen. An Gruppenreisen
sind wir meist nicht interessiert (Ausnahmen méglich).

INSTAGRAM BERICHTERSTATTUNG

Auf Instagram verfugen wir tber eine aktive und
begeisterungsfahige Community. Gerne zeigen wir dieser
ihre Region und nehmen sie live mit auf unsere Reisen.
Dabei nutzen wir den Feed, Instagram Stories, Reels,
Kurzvideos und Guides. Wir begeistern auch die Community
des Kunden und bieten sogenannte "Takeovers" an.



PRODUKTION VON BILD- UND VIDEOMATERIAL

Gerne fertigen wir fur unsere Kunden hochwertiges Bild-
und Videomaterial an, welches fiir die abgesprochenen
Aktionen und MaBnahmen genutzt werden darf. Mehr Infos
dazu bei einem persdnlichen Gesprach. Zuletzt haben wir
stimmungsvolle Videos und Bildmaterial fiur Visit Austria,
Brandenburg und Mecklenburg-Vorpommern angefertigt.

ADVERTORIALS & PRODUKTTESTS

Fir unsere Kunden fithren wir auch Produkttests durch,
testen bestimmte Dienstleistungen und berichten dariber
auf unserem Blog und auf unseren anderen Kandalen. Diese
Zusammenarbeiten kommen aber nur zustande, wenn das
Produkt oder die Dienstleistung zu uns, unserem Blog und
unseren Lesern passen.

PRINT, KAMPAGNEN, RADIO & CO.

Wir sind offen fir Print, TV und Radio. Natirlich nur, wenn
es thematisch zu uns und unserer Community passt. Zudem
haben wir einen eigenen Podcast und bieten Werbeplatz in
jeder Episode an. Nahere Infos per Mail. Wir halten
auBerdem Vortrage und inspirieren damit das Publikum vor
Ort, aktuell in einigen Globetrotter Filialen.



UNBEZAHLTE ARBEIT?

Wir nehmen keine unbezahlten Auftrage an und kénnen
auch nicht mit Hotelubernachtungen, Gutscheinen und
Produkten "bezahlt" werden. Wir arbeiten hauptberuflich
als Content-Creator und bieten unseren Kunden zudem
attraktive Werbeplattformen mit einer groBen Reichweite.
Diese Reichweite und unsere Arbeitszeit lassen wir uns
auch vergiten. Zudem sehen wir es als Form von Respekt,
Anerkennung und Wertschatzung.

UNBEZAHLTE WERBUNG?

Wir sind nicht an Affiliate Kooperationen interessiert.
Unbezahlte Werbung auf unseren Plattformen bieten wir
nicht an. Gastbeitrage (Casino & Co.), Linktausch und
Pressemitteilungen gehéren ebenso dazu und sind nicht
erwinscht!

UNPASSENDE THEMEN?

Wir legen Wert auf Authentizitat und nehmen nur
Kooperationen an, die zu uns und unserem Blog passen.
Werbung fur Casinos, Muckenspray, Uhren, Leggings etc.
gehdren definitiv nicht dazu. Bitte von solchen Anfragen
absehen!



INTERESSE GEWECKT?

E-MAIL AN: INFOeKOMMWIRMACHENDASEINFACH.DE

WIR FREUEN UNS UBER EINE ANFRAGE!

LIEBE GRUSSE
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